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Inledning



Projekt Ostra Vatterbranterna (OVB) évergick 2011 till biosfarkandidat OVB. Hosten 2012
kommer mer an ett artiondes arbete att belonas med utnamningen till fullvardigt
biosfaromrade och darmed bli en del av ett stort, internationellt natverk. For att méta
utmaningen att bli ett modellomrade for hallbar utveckling behévs nya verktyg samtidigt som
de erfarenheter som vunnits genom &ren inte gléms bort.

Biosfarcentrat forenar OVB-traditionen med det nya laget. Liksom tidigare projekt bygger det
pa samverkan mellan manga aktdrer och har uppstatt for att svara mot olika behov och
intressen. Nar det forverkligas kommer centrat att hogst patagligt visa pa hallbarhetens tre
dimensioner (ekologisk, social och ekonomisk) och hur de gér att férena. Byggnaden i sig blir
ocksa en symbol for vad biosfaromradet ar, vad det arbetar med och hur. Med férenade
krafter kan vi astadkomma mer an vad varje enskild organisation sjalva kan astadkomma med
motsvarande insats - ett plus ett blir tre.

Det biosfarcentra som beskrivs i denna rapport &r ett forslag utarbetat av Claes Hellsten och
Hakan Strotz p& uppdrag av biosfaromréadeskandidat Ostra Vatterbranterna. Under tiden
oktober 2011- mars 2012 har en rad maéten hallits med olika intressenter och de ursprungliga
idéerna har testats, befruktats och reviderats. Uppdraget och malet med studien har alltsa varit
att forankra och testa idéer. Att ta fram detaljerade beskrivningar 6ver organisation, ekonomi,
arkitektur m.m. har inte varit malet, det arbetet aterstér att gora. | dokumentet har vi forsokt
vdga samman ett hundratal méanniskors gemensamma tankemdda och erfarenheter.

Alla slutsatser och forslag i detta dokument star forfattarna ensamma for. Biosfaromradets
styrelse och andra beslutsfattare har inte tagit stallning till innehallet, det ska ses som ett
underlag for beslut och vidare hantering av fragan.

Sammanfattning

e Centrat bygger pd OVB:s vision vilken i sin tur val avspeglar politiskt antagna mal
lokalt, regionalt, nationellt och globalt. Konceptet ska verksamt bidra till uppfyllande
av malen och utgdra ett exempel pa hur man kan arbeta pa andra platser.

e Biosfaromradet behdver en samlingsplats med kontor, méteslokal, utstéllningar och
annan information.

e Pandgra ars sikt beh6vs en saluhall for lokala varor

e Utformningen av centrat &r mycket viktigt. Saval arkitektoniskt som innehallsmassigt
efterstriavas ”spektakuldra” (medialt intressanta) losningar.

e Centrat bor byggas upp i etapper for att sprida riskerna men ocksa for att standigt vara
aktuellt och dynamiskt.

o Bésta platsen ar infarten till Granna

e Sol, vatten och trad (livets forutsattningar) kan vara ett genomgéende tema i
byggnaderna

o Nyckelord: lokalt, dkta, ssmmanhang och delaktighet

e Marknadsféring av centrat har central betydelse for framgang

e Finansiering av centrat forutsatter manga intressenter som var och en bidrar efter sin
formaga

e Forverkligandet av biosfarcentrat ar formodligen biosfaromradets och det lokala
naringslivets viktigaste uppgift under kommande ar

Biosfarcentrats vision och mal bygger pa Biosfarsomradets varderingar



Arbetet med ett biosfarcentra ar en del i de dvergripande insatserna som gors for att
forverkliga biosfaromrade OVB:s vision. Det tidigare projekt OVB har vunnit manga
erfarenheter, inte minst av forankring, samverkan och okonventionella Igsningar ett arbetssatt
som denna rapport haft som utgangspunkt.

Biosfaromradets syfte och mal
Vision
Vi dr alla en del av biosfiiren

Déirfor samverkar vi i Ostra Viitterbranterna for att bevara, utveckla och stédja
lokalsamhdllets livskraft, natur- och kulturarv samt kunskap och praktik — for oss och
eftervirlden!

Biosfarcentrat kommer att fungera som fysisk motesplats for foretagare, forskare,
organisationer, myndigheter, boende och besdkare. I centrat kommer ett antal personer
kopplade till biosfarcentrat att finnas for att moéta biosfarorganisationens och olika méanniskors
behov.

Verksamhetsidé

Biosfiromrddet Ostra Viitterbranterna ska langsiktigt striva mot att stindigt utvecklas som
ett lokalt och internationellt modellomrade for hdllbar utveckling och att vara en forebild for
bred samverkan mellan olika intressegrupper. Detta gors genom att:

e Bevara och utveckla omradets unika vérden och férmedla landskapets identitet bland
brukare, boende och besékare.

o Stédja forskning och praktik samt utgéra en brygga mellan vetenskapliga rén och
lokal kunskap samt dess tillimpning.

e De tre dimensionerna i hallbar utveckling — den ekologiska, socio-kulturella och
ekonomiska — ges praktisk tillimpning och forankras genom olika projekt.

o Arbetet bedrivs lokalt pa ett scitt som bidrar till [6sningar pd globala utmaningar.

e Biosfiromrdde Ostra Viitterbranterna fungerar som en métesplats mellan forskare
och praktiker sdvdl som mellan myndigheter och ideella organisationer samt enskilda
mdnniskor.

o De tre funktionerna utveckla, bevara och stédja genomsyrar verksamheten och
forskningsresultat om hallbar landskapsforvaltning produceras och tillimpas.

Vi foreslar att biosfarcentrat fokuserar pa att utveckla och stodja;

o hallbar foretagsutveckling.

e lonsamma lokala lantbruksforetag inom héllbar produktion av matvaror,
tradgardsodling, fisk, skogsbruk och besoksnaring.

e fOretag inom besoksnéring .

e en attraktiv bygd for boende.

e natur- och kulturvard med sérskilt fokus pa det biologiska kulturarvet.

o forskning och kunskapsuppbyggnad om ovanstaende



Biosfarcentrats olika funktioner

Under Ostra Vétterbranternas framvaxt fran projekt till ansokan om biosfaromrade har manga
olika 6nskemal och behov diskuterats. Utgangspunkten har varit de tre aspekterna pa hallbar
utveckling; ekologiskt, socialt och ekonomiskt i med malet att skapa en levande landsbygd.
Under arbetet med detta Leader projekt har vi arbetat vidare pa samma tema tillsammans med
manga olika personer inom Ostra Vatterbranterna.

Var slutsats ar att pa lang sikt bor de i foljande text beskrivna funktionerna finnas i ett
biosfarcentra. Detta for att koordinera, stddja, stimulera, sammanstélla aktiviteter, knyta
kontakter, skapa allianser, slussa ut besokare i omradet och satta Ostra Vatterbranterna pa
kartan. For att lyckas med denna vision maste centrat vara bemannat och tillgiangligt aret runt
samt vanda sig till alla &ldrar.

Kontor

Nar Ostra Vatterbranterna utses till biosfaromrade behdvs ett kontor for sekretariat och
koordinator. For att kontoret skall bli effektivt och en framatskridande arbetsplats for bred
samverkan bor flera manniskor och funktioner 4n tidigare OVB-organisation knytas till
platsen. Centrat har en unik mojlighet att bli den naturliga métesplatsen for radgivning,
coaching och néatverkande.

Vi foreslar ett kontorslandskap med 5-10 kontorsplatser som integreras med ett besokscentra.
Av dessa &r 5 kontor avskilda for ostort arbete medan de andra 5 &r av éppen karaktér. Dessa
kontorsytor bor ocksa ge mojlighet for exv. nystartade foretag eller projekt att for kortare eller
langre tid hyra in sig i centrat och ta del av de resurser som finns i byggnaden (bade materiel
och kompetens). Har kan naringsliv och andra enkelt tréaffa nyckelpersoner inom
landsbygdsutveckling for radgivning och coaching.

Om kommunens landsbygdutvecklare knyts till centrat, tillsammans med landsbygdscoacher
fran Léansstyrelsen, LRF och sakkunniga frdn Hushéllningssallskapet samt olika
Néringslivsforeningar skulle centrat kunna bemannas genom att befintliga resurser inom
myndigheter och organisationer lokaliseras hit. Det handlar da inte forsta hand om anstéllning
av ny personal utan om att det arbete som redan idag utfors forlaggs hit, kanske en eller ett
par dagar per vecka och organisation. Detta skulle &ven framja samverkan mellan olika
organisationer.

Eftersom kontorslandskapet integreras med besokscentra for hela Ostra Vatterbranterna bor
aven Granna turistbyrd placeras har. Det blir da mojligt att till en 1ag kostnad fa en bred
kompetens fran bade foretag och resurspersoner. Till kontorslandskapet behovs ett
sammantradesrum for ca 15 personer.

For att underlatta olika forskningsprojekt och studentarbeten bor centrat ocksa kunna erbjuda
enklare 6vernattning. Vi foreslar tva évernattningsrum med tva sangar i vardera.

Sammantaget behovs;

5 avskilda kontorsplatser

5 6ppna kontorsplatser

Sammantradesrum for ca 15 personer
Overnattningsrum 2 rum med vardera 2 baddar
Forrad och arkiv



Mdétesplats

Under arbetet med denna studie blev det tidigt mycket tydligt att det beh6vs en métesplats for
manniskor i omradet. Dels av rent sociala skal men kanske framst for att natverka inom olika
naringar och ideella organisationer. Fragan om var man kan métas och diskutera olika
Klusterbildningar mellan sma enmansforetag har kommit upp pa métena, men ocksa var olika
organisationer eller lantbruksforetag tréffas for att ge en nytdndning och samverka.

Vi ar Gvertygade om att detta kommer att stimulera manga nya kreativa samarbetsformer som
i forlangningen leder till fler och battre affarsmojligheter men ocksa en mer socialt levande
bygd. Helt avgérande kommer dock den eller de som driver métesplatsen att bli. Vi foreslar
biosfaromradets koordinator som ansvarig tillsammans med de andra organisationerna i
biosfarscentrat och biosfaromradet.

Det kommer att vara viktigt med en 6ppen métesplats dar alla kan fa tilltrade pa egen hand.
Men dven aterkommande arrangemang som engagerar alla i omradet som seminarier,
foredrag, frukostmaten, diskussionskvallar, studiecirklar och allméanna trivselméten som berér
och ligger i tiden &r avgdrande for motesplatsens attraktivitet. Det bor skapas konferensformer
dar alla medvetandegdrs, hors och syns. Centrat kan driva utbildning lokalt, i
ekosystemtjanster/hallbar utveckling samt skapa goda exempel som sedan blir attraktioner i
sig. Integrera snarare an exkludera manniskor ar ett viktigt ledord for framgang liksom
kompetensutveckling, de goda métena och att ha roligt.

Att nd alla aldrar ar mycket viktigt, sarskilt barn och ungdomar.

Sammantaget behovs;
En attraktiv fysisk motesplats for ca 50 personer

Besokscentra/Utstéllning

Besokscentrats viktigaste mal &r att slussa ut besokare till hela biosfaromradet, dess
attraktioner och foretagare. Det skall besvara fragor, vacka intresse och ge véagledning. |
bestkscentrat behovs en vard/ vardinna. Runt centrat bor det finnas ett antal landsbygdsguider
som gar att kontakta via natet. De har som uppgift att vara besokarens *’sjalsfrande”. En
forebild &r Malmo som arbetat framgangsrikt med”, hitta din sjalsfrande™.
Landsbygdsguiderna visar och/eller tipsar till spadnnande platser och brukare, historien,
torpen, natur-kulturlandskapet, vandringsleder mm. | centrat kan &ven manniskor i
Vatterbranterna traffa nya manniskor fran hela varlden.

Vi tror aven att tydliga bescksmal- och foretagspresentationer ar viktiga. Dessa kan finnas
tillgangliga via en databas i centrat men dven pa hemsidan dér besokaren sjalv soker och
sedan skriver ut eller laddar ner information. Databasen bor dven finnas som APPfunktion
(exv. kan Greve Brahe tala vid olika platser i landskapet).

For att skapa engagemang och delaktighet bor besokscentrat bygga pé delagarskap fran
néringslivet.

Centrat bor, av flera skal byggas upp succesivt (se byggplan sid x). Initialt byggs ett integrerat
kontorslandskap med métesplats, besékscentra och en mindre inomhusutstalining.
Utomhusutstallningen far i borjan hogre prioritet, bade runt centrat men &ven ute i landskapet.
En storre inomhusutstallning kan byggas i ett senare skede.

! http:/fwww.ditt. malmotown.com



Inomhusdelen bor initialt satsa pa att vara dynamisk och foranderlig i linje med hur gallerier
och kulturhus arbetar och undvika fasta installationer. Olika samarbeten kring vandrings- och
temautstdllningar bor ocksa utvecklas med olika muséer, naringslivet, organisationer och
Naturum.

Utomhusdelen fokuserar pa en mycket spannande och attraktiv miljo runt centrat med bland
annat en integrerad tradvandring, hoghojdsbana och klattervagg for alla aldrar, ev. dven med
en upplevelsebastu. Runt centrat finns informativa promenadstigar i kulturlandskapet dar
olika installationer uppfors i samarbete med konstnérer. Det finns all anledning att vidare
studera och dra lardom av Wanés slott?, Gunillaberg * och Pilane pa Tjorn *.

Tradvandring (canope walkway) 35 m dver marken, nationalparken Kakum i Ghana °.
Annu finns ingen liknande anlaggning i Sverige.

Utomhusutstallningen bor dven utgoras av satelliter i hela OVB-omradet. Olika samarbeten
kan byggas upp dar foretag och platser som representerar hela omradets verksamhet bade nu
och forr utgor besoksmal. Vissa satelliter byggs upp i centrats regi exempelvis OVB:s
demonstrationsomraden, forsknings- och forsoksytor. Andra kan utgoras av befintliga eller
blivande besoksmal, exempelvis pa Visingsé med sin rika kulturhistoria. Satelliterna ska
tydligt kdnnas i%en av besckaren och forknippas med biosfarsomréadet(se regional matkultur
och deras logga”).

Grenna Museum har i sitt framtidsscenario diskuterat mojligheten att flytta ut lokalhistoriska
delar i naturen, vilket ger stora och spannande méjligheter till samarbete kring
utomhusutstéliningar i hela landskapet. Teman for dessa kan vara ekosystemtjénster,
biologiskt kulturarv och historisk markanvéndning.

*hitp:// www.wanas.se

® http://www.tage-andersen.com

* http://www.ditt.malmotown.com

® http:/mww .wikipedia.org/wiki/Canopy_walkway

® http://www.culinary-heritage.com/
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Det &r viktigt att ge ett ansikte pa hela Vatterbranterna eftersom centrats funktion &r att stodja
hela omradet. Detta kan ske genom nagra event per ar, musik, teater, seminarier, mobila
upplevelsemiddagar’ etc.

En typ av events kan vara “gathering” enligt amerikansk modell® dar man satsar pa “ékta”
upplevelser som var maten kommer ifran, lieslatter, hamling, lokala hantverk, etnobiologi,
méta lokalbefolkning etc. Ytterligare ett exempel &r Bioblitz®, en biologisk
mangfaldshappening enligt engelsk modell

Ytterligare ett mycket utvecklingshart omréade runt centrat ar cykel och vandringsturism efter
Italienskt koncept™. Har finns anledning att samarbeta kring bl.a. Pilgrimsleden,
Fransiskusleden, Lingonleden, Grdnna omlandet, cykelleden runt Vattern, Vatterrundan,
Vattern — Sommenleden, kulturvag 133:an och battrafik pa Vattern. Overlag maste centrat
medverka till att fler hdgkvalitativa upplevelsepaket skapas. Kombinationen av upplevelse,
boende och mat kraver samverkan och kan ge god lénsamhet.

Samarbeten och samordning kan ske med olika koncept av geocaching. En idé &r att
manniskor kan skicka bilder direkt till utstallningen eller samla marken fran olika platser i
naturen - 10 stycken ger ett sarskilt biosfarméarke. Det pagaende projektet med
aterfotografering av gamla landskapsbilder kan utvecklas ytterligare. | dessa former av
geocaching kan besokaren dven fa hjalp med att lasa historien i landskapet via telefonen.
Samarbete med” Hitta ut.nu” & mycket lampligt.

Sammantaget behovs;
e Encentral ytai centrat som kombinerar métesplats och utstéllning
« Ett sammanhéngande omrade runt centrat for stigar och installationer.
« Ett sammanhangande omrade runt centrat lampligt for tradvandring och
promenad.

Saluhall, hantverk- och frilufts butik

| ett forsta skede beddmer vi det som lampligt att starta med en plats dér konceptet bondens
marknad kombineras med en lokal hantverksmarknad. Malet bor vara regelbundna
marknadstider dar totalupplevelsen star i fokus. Producenter i samverkan med krogare och
aktivitetsforetag kan via marknaden ge besokaren en mojlighet att uppleva ravaror i olika
anrattningar och prova pa olika hantverk eller friluftsprodukter. Placering och utformning
kopplar till ett storre landskapssammanhang dér besdkaren ror sig mellan olika attraktioner.
Har finns all anledning att samordna med Gyllene Uttern och deras marknad, Skérdefesten pa
Visings6, Bondens egen marknad **, samt med Hemslojden ** . Eventuell kan &ven frilufts
produkter saljas p& marknaden i samarbete med t.ex. Naturkompaniet .

I anslutning till centrat bor en hardgjord yta iordningstallas och ev. kan en framtida saluhall
byggas dar. Nar saluhallen uppfors bor den vara Gppen éret runt. Det finns bra lardomar att

" http:/www.outstandinginthefield.com

® http://www.backtracks.ne

® http:/iwww. wikipedia.org/wiki/BioBlitz
10 http:// www.cinqueterre.se

™ hitp://mww.bondensegen.com

2 http:// www.hemslojden.org

'3 http://www.naturkompaniet.se
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http://www.bondensegen.com/
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hamta hos Bremersson'* i Kalmar och via ett saluhallprojekt i Vaxjo *°. En framtida saluhall
kan drivas av privat entreprendr eller i form av delagarskap fran nagra lite stérre producenter i
kombination med kooperativ som hanterar de sma producenternas varor. En méjlighet vore att
saluhallen drivs av eller i samarbete med en storre matkedja t.ex. Coop, dér varje butik i
kedjan kan ha ett litet urval fran saluhallen. Tanken skulle vara att i Granna finns Sveriges
bésta saluhall och hit rekommenderas alla Coops kunder att &ka. Samtidigt far varje Coop
butik ett fint urval frdn Sveriges basta saluhall for lokalproducerat.

En initial marknad och framtida saluhall bor bygga p& samma tanke som hela centrat d.v.s.
hog kvalitet och dkta upplevelser med en kénsla av sammanhang. Av yttersta vikt &r den eller
de personer som ansvarar for saluhallen/marknadens urval och kvalitet s att en hog niva
alltid sékerstalls. En framgangsfaktor ar formodligen att de som ansvarar har en mojlighet att
”tjdna” pa om det gar bra. Maten skall vara narproducerad inom det omrade som vi viljer att
definiera och kommunicera till kunden, exempelvis 5,10 eller 20 mils radie.

Varje vara maste tydligt kommunicera var den kommer ifrdn och vem som har producerat
den. Marknaden och framtida saluhall visar till och rekommenderar alltid besok direkt hos
producenter. Pa liknande sett skapas sa langt som mojligt en upplevelse genom att
rekommendera att ravaran kan avsmakas hos nagon av krogarna i trakten. Olika matevent och
matlagningskurser av lokala ravaror tillsammans med lokala koksméstare och inbjudna
maésterkockar som t.ex. Tommy Myllymaki vore vardefullt. Nyckelord skall vara ursprungliga
smaker, dkthet och en kénsla av sammanhang - helt enkelt bonden och folkets mat.

Sammantaget behovs;
En iordningstélld hardgjord yta for marknadsplats dar en saluhall senare kan uppféras.

Gemensam livsmedelslokal

Under projektets gang har det ofta framforts 6nskemal om en kollektiv livsmedelslokal dar
sma producenter kan hyra in sig for framtagning av olika matprodukter. En gemensam
livsmedelslokal kan dven fungera som “testkok™ for olika producenter som vill préva om en
produkt eller affarsidé haller innan man sjalv investerar i en egen lokal. En gemensam
livsmedelslokal kan darfor hjélpa till att utveckla nya foretag i bygden samt att forse
saluhallen med nya, battre och fler varor. En méjlig lokal skulle kunna vara Flygaren vid
E4an. Bra information om gemensamma livsmedelslokaler kan fas via Eldrimner, Regional
matkultur, Hushallningssallskapet och livsmedelsverket. Formerna for detta, liksom lampliga
lokaler, finansiering och dgande behdver utredas ytterligare i en senare fas av biosfarcentrats
framvaxt.

Byggnaden och platsen for biosfarcentrat

Hela konceptet med biosfarcentra méste vara spektakulart. Detta for att locka besokare, men
aven for att vara medialt intressant. Centrat bor hela tiden efterstréva att figurera i
redaktionellt material och vara aktivt i olika sociala medier. Darfoér &r byggnaden och platsens
utformning mycket viktig. Det maste finnas en story, ligga i tiden och standigt utvecklas for
att vara intressant att prata och skriva om. Eftersom biosfarcentrat skall erbjuda besokare en
&kta upplevelse med en k&nsla av sammanhang bor centrat placeras i en vacker naturmiljo,

 http:/fwww. bremersons.se
%5 Roger Henriksson, 0705-736028



helst med kontakt bade till Vattern, kulturlandskapet och brantmiljoer. For att fa besokaren att
stanna i omradet tror vi att det aven &r viktigt med en placering néra olika restauranger,
boende och aktiviteter. Var bedémning &r att en lokalisering i narheten av Granna kan erbjuda
detta.

Under projektets gang har vi funnit att konsensus rader om en placering i narheten av Granna.
Vi har darfor tittat narmare pé Brahehus, Vatterleden, Flygaren, Grannaberget och omréadet
mellan Prastangen (vid infarten till Granna) och Gyllene Uttern. Var slutsats &r att Brahehus
och Vatterleden &r for langt fran Granna, ”Flygaren” &r pa fel sida om E4an och alltfor
dominerad av trafikmiljon. Grannaberget har svar logistik eftersom man maste kora runt sodra
infarten for att komma in i Grénna.

Basta lokalisering tror vi ar mellan Préastangen och Gyllene Uttern. Dérifran ar det latt att na
E4an och ndra in till Grdnna och ner till hamnen. Landskapet &r préglat av kulturmiljoer med
stora biologiska vérden, har utsikt éver Vattern och &ven visuell kontakt med Grénnaberget
och branterna. Dessutom ar det en bra utgangspunkt om man vill na alla delar av
biosfaromradet.

Bésta platsen for uppforande av en tradvandring ar Prastangen varfor vi forordar
denna plats for ett framtida biosfarcentra.

Q prastangen

Forslag till byggplan for uppférande av biosfarcentrat
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De byggnader som till en borjan uppfors maste, liksom utomhusmiljon vacka nyfikenhet och
vara tillréckligt intressant for att skapa rubriker. Samtidigt behdvs det en mojlighet att
utveckla platsen sa att den standigt r spannande och intressant att besoka. Vi foreslar darfor
att man bygger i flera steg under nagra ars tid.

Initialt skapas; ett kontorslandskap med samlingsrum/konferensrum, dvernattningsrum,
motesplats och en mindre utstallning, allt integrerat i en byggnad. Miljén runt centrat byggs
upp med tradvandring och utomhusutstallningar dar exv. konstnérer engageras till
installationer. En natur och kulturutstallning béde pd marken och uppe i traden langs
tradvandringen skapas och en plats for bondens marknad iordningstélls.

Under aren framover byggs en stor inomhusutstallning, saluhall och mindre satelliter;
”biosfarrum” runt omkring i OVB.

I vilken ordning och i vilken takt ovanstéende forverkligas far prioritering av behov,
investeringsvilja och trender i samhéllet avgdra. Med den succesiva utbyggnaden undviker vi
att skapa dyra och stora lokaler som sedan visar sig bli outnyttjade eller feldimensionerade.
Biosfaromradets sétt med en flexibel organisation och ett dynamiskt arbete aterspeglas alltsa
aven i skapande av centrat. Genom en succesiv uppbyggnad vidmakthalls ocksa medias och
andra utomstaendes intresse for att aterbesoka platsen liksom intressenternas vilja och
mojligheter att paverka processen.

Initialt:

Hemsida

Sociala medier
Kontorslandskap
Mdétesplats
Konferensrum
Overnattningsrum
Forrad, arkiv

Attraktiv miljo med
Tradvandring och
Utomhusutstallning
Marknadsplats utomhus

Senare:

Inomhusutstéllning Satelliter  Saluhall/hantverksbutik/friluftsbutik

Hur centrat skall utformas och uppféras
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Vi ar alla en del av biosféren, det tunna skikt kring jordklotet som hyser biologiskt liv.
Samtidigt soker vi efter andra planeter som liknar var egen. Det forskarna soker ar en planet
med vatten pa lagom avstand till en sol — de grundlaggande forutsattningarna for liv. Som alla
vet ar det traden och véxterna som producerar det syre som vi som manniskor maste ha,
biosfarcentrat kan darfor bygga pa hornstenarna sol, vatten och trad. Detta tema gér sedan
igen i byggnader, inredning och informationsmaterial.

Forslagsvis byggs darfor tre runda byggnader - 20-25 meter i diameter som symboliserar
solen. Dessa uppfors i staende kluvna tradstammar (samma byggnadsteknik som anvants i
nordiska stavkyrkor). Byggnaderna placeras sé att de symboliserar H20; den kemiska formeln
for vatten. Storleken pa byggnaderna borde gora att de som symbolen H20 kan ses fran
luften.

Hur centrat blir lokalt forankrat och en utstéllning i sig under byggprocessen

Vi &r 6vertygade om att centrat skall byggas med lokala material av lokala hantverkare och
med rétterna i lokala traditioner. Anstalld projektledare driver och samordnar tillsammans
med arbetsgruppen for biosfarcentrat bade byggnationer och utomhusmiljon. Pa det viset
forankrar vi centrat lokalt hos sdval hantverkare som leverantorer av material. Alla inblandade
blir d& goda ambassadorer och kéanner en stolthet dver centrat. Samtidigt skapar vi en story av
akthet. Genom att hela processen dokumenteras fran rot till fardigt hus som sedan blir en
utstaliningskatalog/guide till huset. Dar kan besdkaren ldsa om hantverkarna var de olika
traden har avverkats eller var de olika tankarna och idéerna kommer ifran.

f\

| ooofﬂooo

Givetvis bor husen byggas pa ekologiska principer i materialval, energianvandning etc.
Moderna influenser och design &r viktigt sa att vi kommunicerar en bygd med kénsla for
&kthet men med en tydlig omvarldsrelation och utveckling. Darfor &r det viktigt att anvanda
bade konstnarer och formgivare i framtagningen av centrats alla delar.

En pedagogisk poang ar om alla konstruktioner &r visuellt synbara, besokare skall forsta och
kunna fascineras av hur byggnaderna ar konstruerade. | centrat bor alla tréslag fran
vétterbranterna lyftas fram i konstruktioner eller olika installationer samt i utstallningen.
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»Luftslott” och badhus byggt med st&ende timmer - Urnatur'®, Odeshég

Hur marknadsfors Biosfarcentrat

Den utan tvekan viktigaste framgangsfaktorn for marknadsforing ar centrats utformning och
innehall. Redaktionellt material i olika tidningar, TV och radio ar mycket effektivt. For att bli
medialt intressant maste centrat skapa ett koncept med en spannande utformning och innehall
av hog kvalité samt en ”story” som ligger i tiden.

Centrat bor bygga pé ledord som &kta upplevelser som ger besokarna en kéansla av
sammanhang. Det ska ge besokarna svar pa vem som har utfort vad, var virket kommer
ifran, vem som har designat och sa vidare. Namn och grafisk profil for centrat &r oerhort
viktiga och méste fungera Gver storre delen av vérlden. Forutom redaktionellt material ar
olika sociala medier idag ett framgangsrikt sett att synas. Centrat maste darfor vara aktivt med
hemsida, blogg, Facebook, Twitter etc, redan under byggtiden. En medial strategi med
presskontakter och pressutskick bor darfor skapas i ett tidigt skede.

En annan viktig aspekt &r att i bygden skapa en kénsla av ”vért” centra dér alla blir
ambassaddrer genom att involveras sa tidigt som majligt. Man bor Gvervaga att skapa
nyhetsbrev och eventuellt ett biosfarsmagasin. (se Aremagasinet'’ ) Malet bor fran borjan
vara att nd hela vérlden. Darfor skall all marknadsforing ske pa fler sprak an svenska,
inledningsvis dven pa engelska, senare kanske med ytterligare sprak. Marknadsforing av ett
projekt som detta kan ta upp till 5 ar varfor det ar viktigt att starta redan under byggtiden. For
att standigt vara medialt intressant bor det hela tiden handa négot nytt. Aven ur ett
marknadsforingsperspektiv &r det darfor en fordel att bygget sker i etapper och att det skapas
ett dynamiskt innehall med utstallningar och events kopplade till centrat.

Lokal marknadsforing bor ske tillsammans med befintliga turistorganisationer, kommunen,
regionen, olika organisationer och allménheten. Centrat bor nyttja alla dessa organisationers
hemsidor och informationsplattformar

Skyltning vid E4anbor ske tidigt sa att besokare hinner svanga av. Skyltningen maste sticka ut
och ge en kansla av att dar vill jag stanna till. Skyltningen maste aven kannas igen fran annan
marknadsforing i redaktionellt material, hemsidor etc. Har &r det dock viktigt att komma ihég
att inte enbart sikta pd de som slumpmassigt stannar till pa E:4:an utan snarare de som aktivt
viljer att komma till Ostra Vtterbranterna.

'S http://www.urnatur.se
7 http:/Avww.magasinare.com
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Vi tror dven att det ar framgangsrikt att involvera kanda varumarken som Brahehus, John
Bauer, Mdm Tingley, Elin Wégner, Ellen Key, Grevskapet Granna-Visingso,
Omberg/Takern, Andreemuséet med polarutstéllning, tandstickor, Husgvarna vapenfabrik,
motorsagar m.fl. i marknadsféringen.

Tydliga samarbeten med andra aktorer i omradet kring paketerad turism, konferenser och
convents ar avgorande for att snabbt skapa I6nsamhet for enskilda aktorer i omradet. Aven
bussbolagens turistresor kan vara av intresse.

Det ar viktigt att ge ett ansikte pa hela vatterbranterna eftersom centrats funktion ar att stodja
hela omréadet. Detta kan ske genom nagra event per ar, musik, teater, seminarier, mobila
upplevelsemiddagar *® etc.

Andra typer av events kan vara “gathering” enligt amerikansk modell = dar vi satsar pa
7akta” upplevelser som var kommer maten ifran, lieslatter, hamling, lokala hantverk, méta
lokalbefolkning etc. Ytterligare ett exempel &r Bioblitz 2° enligt engelsk modell.

En marknadsundersdkning kan vara nédvandig att genomfora for att identifiera vad som
saknas i omradet. Bérja med att intervjua befintliga foretag och organisationer, darefter kan
intervjuer och frageformular riktas till besokare.

119

Ytterligare en tanke ar att anvanda centrat och omréadet for att lansera nya produkter. Centrat
och omradet kan bli en sa kallad shooting location for allt fran bilar till mode.

En bra inventering av olika marknadsféringskanaler behover géras, Visit Sweden, Go to
Sweden, Turistmal m.fl. kan vara nagra.

Centrats roll i kommunen och regionen

Flera kommunala och regionala styrdokument framhaller just de fragor som biosfircentrat
och denna forstudie behandlar. Savil Jonkopings kommun som regionférbundet har
identifierat och tydligt pekat ut nagra nyckelfragor som har hog prioritet. Vi har vid
genomgang av kommunprogram fér Jonképings kommun 2011-14 och Jénkopings lans
regionala utvecklingsstrategi funnit manga skrivningar som har en tydlig koppling till denna
studie. Vi ar darfor dvertygade om att planerna pa ett biosfarcentra verksamt kommer att bidra
till uppfyllelse av politiska mal - lokalt och regionalt. Se bilaga 2.

Samverkan med andra aktorer

For att lyckas med ett biosfarcentra av den omfattning vi beskriver &r en utvecklad samverkan
mellan néringsliv, olika organisationer, myndigheter, regionen och privatpersoner helt
avgorande och forutsatter betydande insatser fran manga aktorer. Centrat behover
ambassaddrer, samarbetspartner, finansidrer, sakkunniga och goda organisatorer.

Finansiering

Helt i linje med biosfaromradets dvriga arbetsmodeller bor finansieringen och drift 16sas i en
bred samverkan mellan privata, offentliga och ideella intressenter. Kanske inte den storsta
men den viktigaste ingrediensen ar lokala och regionala pengar fran naringslivet och

'8 http://ww.outstandinginthefield.com
9 http:/www.backtracks.net
2 http:/Avww. wikipedia.org/wiki/BioBlitz
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manniskor i bygden eftersom det skapar engagemang och ansvar for saval uppbyggnaden som
driften.

Grénna och Visings6 naringslivsforening samt flera olika privata foretag och brukare har
redan nu har framfort att de aktivt kommer att verka for ett centra och olika nivéer och former
av ekonomiskt engagemang har diskuterats.

Dessutom kan delfinansiering ske genom olika att skapa allianser fér engagemang och kreativ
delaktighet i centrat. Finansieringen kan besta av sponsring fran lokala foretag, t.ex.
byggnadsmaterial, uthyrning av kontor till olika organisationer (LRF, Hushallningsséllskapet,
Kommunens landsbygdsutvecklare m.fl.). Delar av verksamheten, exempelvis
turistinformation och cykeluthyrning kan alternativt drivas av annan dgare som hyr lokaler i
huset. Deldgarskap i eller uthyrning av en framtida saluhall kan vara en viktig inkomstkalla.
Ytterligare satt att finansiera biosfarcentrat kan vara:

e Egna insatser av deldgare; investerare, foretag och privatpersoner som har ett
engagemang och ser egen vinning eller win-win situation.

Jonkopings Kommun

Regionforbund Jonkdpings 1an, EUs strukturfonder

Foreningen Ostra Vatterbranternas egna medel

Sponsring genom donationer fran foretag och privatpersoner

Leader

LBP

Eu:s Lifefond

Statliga medel fran; Naturvardverket, Riksantikvarieambetet, Jordbruksverket,
Skogsstyrelsen, Skogsriket, Tillvaxtverket eller LONA

RTS (Rese och Turistndringen i Sverige) Kapitalmarknadsdagen, Open days i Bryssel
Kulturbryggan

Banklan

Fonder och stiftelser

Forslag till fortsatt arbete for att forverkliga Biosfarcentra i Granna

Denna studie har visat att forslaget om ett biosfércentra i Granna har ett brett stéd och
intresserar manga manniskor och organisationer. Studien visar dven centrats stora mojlighet
att stimulera fram fler foretag pa landsbygden och 6ka omsattningen inom turism, jord- och
skogsbruksnaringarna Men manga saker aterstar att géra. Om biosfarcentrat skall bli
verklighet maste i nésta fas en projekteringsplan for biosfarcentra ostra vétterbranterna tas
fram. Vi tror att béasta arbetsmodellen for detta arbete &r att en bred arbetsgrupp bildas med
mandat att fatta beslut om projektering och finansiering. Gruppens sammansattning bor vara
sadan att de grupper som i framtiden kommer att driva och nyttja centrat finns representerade.
Dessa bor pa ett tidigt stadium ocksa klargora i vilken omfattning man engagerar sig, inte
minst med kontanta medel och personella resurser.

Vi ar évertygade om att detta projekt enbart kan genomfdras om manga goda krafter
samverkar. Det finns ingen enskild person, organisation eller myndighet som ensam kan
forverkliga visionen. Detta ar, som vi ser det, en stor férdel samtidigt som det kraver mycket
arbete med samordning. Sjalva finansieringen och anlaggandet blir en process som ocksa slar
an tonen for det framvéxande biosfaromradets aktiviteter och arbetssétt.
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Huvudman for centrat kan vara den ideella foreningen Ostra Vatterbranterna, alternativt
bildas en ekonomisk forening for hela eller delar av centrat.

Extern kompetens kommer troligen att behova kopas in for att handlagga fragor runt exv.
ekonomi, marknadsforing, byggnadsritningar och projektledning.

Forslag till arbetsordning

Senast under slutet av 2012 bor en arbetsgrupp bildas vilken har mandat att besluta om och
genomfora en projekteringsplan for centrat.

Projekteringsplanen delas lampligen upp i flera faser dar forsta uppgiften blir att ta fram en
projektbudget for arbetsgruppens arbete. Darefter foljer:

Beslut om att arbetsgruppens mal ar att uppfora centrat.
Beslut om lokalisering av centrat

Beslut om centrats utformning och funktioner

Ordna finansiering for fortsatt arbete

Presentera en plan och budget for centrat som innehaller att:

Ta fram en afféarsplan for centrat

Ta fram konstruktion- och planritningar éver byggnader och omréadet
Ta fram en genomférandeplan med datum och artal

Skaffa radighet éver platsen for centrat.

Uppfora centrat

Ta fram en investeringshudget som innehaller:
o Projektledning av centrats uppférande
e Uppforandet av centrat

Besluta om organisation, ev. stadgar, ansvarsomraden och dgarstruktur for centrat
e Ta fram en arbetsheskrivning och verksamhetsplan med uppféljningsbara mal for
centrat
e Ta fram en driftsbudget
o Skapa en mediastrategi och plan for hemsida och sociala medier
e Besluta om namn pa centrat

Slutord

Uppdraget for detta Leaderprojekt har varit att férankra och undersoka intresset for
projektet. Var slutsats ar att ett stort och brett urval av organisationer, myndigheter,
foretag och enskilda personer visat ett mycket stort intresse for forslaget.

Vi foreslar att den nybildade foreningen for biosfaromréde Ostra Vitterbranterna som
en av sina forsta atgarder tar ett strategiskt inriktningsbeslut om att forverkliga ett
biosfarcentra i Granna. Foreningens styrelse bor ocksa tillsatta en bred arbetsgrupp och
besluta om dess mandat.
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BILAGOR

Bilaga 1
Bakgrund till studien

Oster om Vittern stracker sig ett mangfacetterat och ur flera aspekter timligen unikt
landskap; en topografi som gér omradet ovanligt smaskaligt och variationsrikt; nastintill
ororda brantmiljoer bredvid vilhdvdade 16véangar; storre tatorter och tysta skogslandskap och
fyra odlingszoner pa bara en striacka av nagra kilometer. I slutet pd 1990-talet startades Ostra
Vatterbrantsprojektet med syftet att samla de aktorer som pa olika satt har intresse av
landskapets resurser och vérden. Initiativ till projektet kom fran de lokala intressegrupper och
myndigheter som verkar inom omradet; Granna Skogsgrupp, Jonkopings kommun,
Lansstyrelsen i Jonkdpings 1&n, LRF, Skogsstyrelsen Soédra och, Vérldsnaturfonden WWF,
och. Den tio ar lnga processen har lett fram till att de aktorer som tidigare gjorde olika
ansprak pa landskapet nu arbetar tillsammans for att finna ett mer hallbart nyttjande.

Under projektets gang har detta forum breddats till att innefatta flera dimensioner for ett
uthalligt nyttjande av landskapet. Genom att anamma Unesco:s modell biosfaromrade vill
man fortsatta utveckla verksamheten inom ett langsiktigt och internationellt erkant ramverk
dar hallbar utveckling omsétts i praktiken

| forstudien for Ostra Vatterbranterna (OVB) som biosfaromrade skriver man 2008;

Inom ett biosfaromrade ska det finnas ett biosfarkontor. Dess organisation borjar byggas upp
under kandidaturen for att kunna verka néar ett biosfaromrade blir godkant. Biosfarkontoret
ska vara navet for biosfarverksamheten inom omradet och fungera som bollplank, inspiratér
och stad for lokala idéer och initiativ. Det ska vara en neutral plattform for fragor som ror
brukande och bevarande av naturresurserna i landskapet. Biosfarkontoret ska ocksa vara ett
forum for frdgor om hallbar utveckling som inte har nagon 6vrig naturlig hemvist, liksom en
motesplats for olika discipliner och tvarvetenskapliga fragor.

Ett specifikt biosfarkontor kommer inte att finnas etablerat fr.o.m. starten pa
biosfarkandidaturen. Ambitionen ar istéllet att under kandidaturen bilda/besluta om ett
biosfarkontor som kan komma i bruk innan utnamningen till biosfaromrade. Dessutom ska
majligheten att bygga ett naturum undersokas. Denna byggnad, forlagd pa en central plats
inom Ostra Vatterbranterna, skulle kunna vara en nod for saval biosfarkontoret som for
permanenta och tillfalliga utstallningar samt en métesplats for bl.a. turism och utbildning.
Overnattningsrum for gastforskare och studenter skulle ocksa cka mojligheten att locka hit
dessa grupper. Idén kring att forlagga en saluhall for forsaljning av lokala livsmedel, ravaror
och hantverk i anslutning till biosfarkontoret ska undersokas.

2006 genomforde LRF projektet Kretsloppsanpassat lantbruk och turism runt Grannabygden.
Inom projektet utkristalliserades fyra viktiga utvecklingsomraden, Upplevelseturism,
tradgardsturism, rundturer och en saluhall.

I april 2011 beslutade Jonkdpings kommun om kommunprogram 2011-2014 dar man bl.a.
skriver att;
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Besoksnaringen har stor utvecklingspotential i hela var kommun. Ett omrade med god
potential &r exempelvis Granna-Visingsd. Genom en aktiv kommunal roll for samordning och
utveckling kan besoksnaringen véxa och ge underlag for fler jobb samtidigt som kommunen
starker sin dragningskraft.

| programmet star &ven att En uttalad ambition ska vara att Jonkoping blir nasta
“"Matlandet-huvudstad” ddr lokala foretag och organisationer i samverkan utvecklar och
marknadsfor arstidsanpassad, lokal livsmedelsproduktion. God, naringsriktig och lokalt
producerad mat ska vara ett kannetecken for var bygd och omfatta hela kedjan fran
livsmedelsproduktion till 1&ckert, serverad mat i trevliga restaurangmiljéer. Kommunens egna
verksamheter och kok ska vara foregangare inom omradet dar minst 25 procent av maten ska
vara ekologiskt odlad.

I april 2011 genomfdrde regionforbundet Jonkopings lén en lagesrapport och analys av tre ar
med RUP — Regional utvecklingsplan. | rapporten skriver man bland annat;

Syftet att anvanda lokala kultur- och naturvarden for att frdmja attraktiva miljéer for boende,
bestkare och naringsliv bor utredas ytterligare. Liksom att gora kulturarvet och
kulturutbudet tillgangligt for alla.

Vidare foresprakar man att fortsétta den offensiva satsningen pa besoksnaringen. Man
konstaterar att besoksnaringen fortsatter att utvecklas mycket positivt med fler, bade
nationella och internationella géster. Nationellt tar man fram en ny strategi for svensk
besoksnaring, Mycket pekar pa att verksamheten kan fordubblas till &r 2020. Allt tyder pa att
naringen kommer att fa en allt storre betydelse dven for Jonkopings lan vad galler ekonomi
och sysselsattning. Vi har stora forutsattningar att tillhdra de destinationer som genom att bli
exportmogna har kraften att fordubbla omséttningen och antalet sysselsatta.

Mot bakgrund av de tankar, ambitioner och idéer som framfors i forstudien om Ostra
Vitterbranterna som biosfaromrade, LRF:s projekt om lantbruk och turism i Grannabygden
samt Jonkopings kommuns kommunprogram och regionens utvecklingsplan ansoktes och
beviljades denna studiefor férankring och marknadsundersokning for biosfarcentra i Ostra
Vétterbranterna som ett projekt inom Leader Sommenbygd.

Studiens genomférande

Arbetsmetodik och strategi har utarbetats av Hakan Strotz, Claes Hellsten och Calle Tollén.
OVB:s olika samverkansforum (Styrgrupp, verkstallande utskott och arbetsgrupp) har
fortlopande hallits informerade om arbetet och lamnat vérdefulla bidrag till rapporten.
Studien inleddes med 4 storméten pa fyra olika platser; Huskvarna, Adelov, Granna och
Odeshdg. Motena genomfordes som Gppna lyssnarméten dar vi forsokte styra métena sa lite
som mojligt. Ambitionen var att ge inspiration och vacka nagra fragestallningar om ett
biosfarcentras funktioner och hur det skulle kunna bidra till lokal utveckling samt gynna
brukare, boende eller besokare. Under motena fick vi in manga synpunkter och 6nskemal
vilka sammanstélldes. och utgjorde underlag till tre tematiska arbetsméten; utstallning,
moétesplats och saluhall. Temamatena diskuterade méanga olika fragestallningar framst utifran
de synpunkter som framkommit under stormétena. Efter métena som besoktes av drygt
hundra personer tror vi oss ha en timligen klar bild 6ver énskemal och synpunkter pa ett
biosfarcentra i Granna.

Ytterligare méten har hallits med Granna och Visings6 naringsliv samt enskilda naringsidkare
som Romans fastigheter, Gyllene Uttern m.fl. Telefonledes har &ven olika projekt inom temat
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saluhall kontaktats. Aven LRF, Hushallningssallskapet, regionférbundet och kommunen har
kontaktats.

Bilaga 2
Hur kan biosfaromrade Ostra Vatterbranterna och dess centra bidra till
att forverkliga Jonképings kommunprogram?

Kommunprogram for Jénkopings kommun 2011-14 (?kolla) Besoksnaringen har stor
utvecklingspotential i hela var kommun. Ett omrade med god potential &r exempelvis Granna-
Visingsd. Genom en aktiv kommunal roll for samordning och utveckling kan bestksnaringen
vaxa och ge underlag for fler jobb samtidigt som kommunen starker sin dragningskraft.

Biosfaromréadet hjalper till att satta internationellt fokus pa Jonkopings kommun och
biosfarcentrat bidrar pé ett positivt satt till samordning av besoksnaringen. Centrat blir den
naturliga startpunkten for besokaren. Centrats placering i Granna ger stora
samordningsvinster med redan befintliga bes6ksmal.

Produktion av mat och energi liksom turism och rekreation ar utvecklingsomraden for
landsbygden. Jord- och skogsbruk har stor betydelse, inte minst i kommunens arbete med att
stalla om energi- och branslesystem men ocksa for lokal livsmedelsproduktion och 6ppna
landskap. Arbetet med att ta fram landsbygdsprogrammet har hég prioritet och ett beslut ska
kunna fattas av kommunfullméktige i borjan av mandatperioden. Jénkdpings kommun ska
aktivt delta i LEADER-projekt vilka framjar partnerskap mellan samhéllets olika aktorer och
bygger pa lokal mobilisering.

Biosfarcentrats motesplats kommer aktivt att sammanfora omradets olika aktorer for kreativa
framtidslosningar. En viktig malsattning ar utveckling av saval omradet som enskilda foretag.
Utvecklingen skall vila pa ekologiska grunder och samordna saval sociala som ekonomiska
varden. Biosfarcentrats saluhall kommer aktivt att saluféra lokala produkter samt stimulera
fler producenter.

Den Okade insikten om ekosystem-tjansternas betydelse understryker vikten av atgéarder och
planering som kan bidra till att varna och framja den biologiska mangfalden. Uppféljningen
av kommunens faststallda naturvardsprogram som &r ett viktigt verktyg i sammanhanget, ar
ett led i arbetet for biologisk mangfald liksom en medveten planering for att skapa parker,
gréna ytor och spridningskorridorer.

Biosfarcentrat kommer att vara den centrala punkten for visioner och arbete med saval
landsbygden som tatorternas ekosystemtjanster. Genom att sammanfora naringslivet,
naturvarden och manniskorna i omradet till en langsiktigt hallbar utveckling kan omradet hitta
sin plats i framtiden och blomstra.

En uttalad ambition ska vara att Jonkoping blir néista "Matlandet-huvudstad” ddr lokala
foretag och organisationer i samverkan utvecklar och marknadsfor arstidsanpassad, lokal
livsmedelsproduktion. God, naringsriktig och lokalt producerad mat ska vara ett kéannetecken
for var bygd och omfatta hela kedjan fran livsmedelsproduktion till lackert, serverad mat i
trevliga restaurangmiljéer. Kommunens egna verksamheter och kok ska vara féregangare
inom omradet dar minst 25 procent av maten ska vara ekologiskt odlad.
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Vi ar dvertygade om att biosfarcentrat med saluhall och métesplats for lokala producenter kan
hjalpa till att forverkliga de politiska malen. Eftersom saluhallen kommer att samverka med
hela den 6vriga matkedjan fran producent till krogare blir den en viktig motor i utvecklandet
av "Matlandet-huvudstad”. Biosfdrcentrat kan dven bistd kommunens egna verksambheter i
ambitionen att nd 25 procent lokalproducerade varor.

Jonkopings kommun ska ha beredskap for fortsatt arbete med omrédet Ostra Vatterbranterna
nar det utsetts till biosfaromrade. Det &r betydelefullt for mojligheterna for
naringslivsutvecklingen i denna del av kommunen och fér den biologiska mangfalden.
Mojligheterna att knyta forskning inom olika discipliner till biosfarsomradet ska utnyttjas.
Nya kunskaper och utveckling kan vara till nytta for foretagandet i omradet, inte minst nar
det galler forandring av livsmedel eller inom beséksnaringen, och darmed hjalpa till att
placera Jonkoping pa kartan i ett internationellt perspektiv.

Skapandet av ett biosfarcentra ar under kommande ar formodligen den enskilt viktigaste
fragan for biosfaromradet och en central uppgift att I6sa for alla som ar inblandade i arbetet.
Centrat kommer att bli det nav kring vilket de flesta projekt och verksamheter byggs upp.
Men dven om olika aktorer kommer att bidra med resurser sa beh6vs Jonkdpings kommuns
fortsatta aktiva stod for att forverkliga visionerna.

Utnamnadet till Biosfaromrade kommer definitivt att placera Jonkopings kommun pa den
internationella kartan. Fragan ar nu hur mycket vi vill att Jonképing och biosfarcentrat skall
sticka ut? For att synas maste man vara intressant och spannande vilket kraver en hel del
arbete med allt fran verksamhetens innehall till platsens utformning och marknadsforing.
besoksnaringen, lokal matproduktion och forskning &r tydliga fokusomraden for
biosfaromradet. Koppling till forskning ar en central uppgift dar centrat och biosfaromradet
kan erbjuda en arena for att sprida ny kunskap initiera ny forskning utifrdn omradets behov
samt utgdra brygga mellan den akademiska vérlden och praktikerna.

Hur kan biosfaromrade Ostra Vatterbranterna och dess centra bidra till
att forverkliga Jonkdpings léans regionala utvecklings strategi?

Tre &r med RUP-lagesrapport och analys, april 2011.

“Jonkopings lin ska ha en stark identitet, goda livsvillkor samt en god och sund livsmiljé som
ar attraktiv for boende, fritid, arbete, studier och naringsverksamhet p& sma och stora orter, i
stader och pa landsbygd och som praglas av 6ppenhet, tolerans, jamlikhet samt social
omsorg.”

| lanet pagar projektet Vardskap i Jonkopings lan, som &r tredrigt. Bland annat har en
attitydundersokning genomforts for att undersoka lanets attraktivitet i dimensionerna leva,
verka och besoka. Syftet att anvanda lokala kultur- och naturvarden for att frimja attraktiva
miljoer for boende, besbkare och néringsliv bor utredas ytterligare. Liksom att géra
kulturarvet och kulturutbudet tillgangligt for alla.

Landstinget tillsammans med Smalands Turism, Lansstyrelsen och Regionférbundet arbetar
med vandringsleder i lanet. En kraftsamling bor ske inom detta omrade for att uppné de
uppsatta malen i RUP.

Biosfaromradet och dess centra kommer att ge Jonkoping en tydlig identitet inom hallbar
utveckling, attraktiv landsbygd och besdksnéring. Framfor allt kan biosfarcentrat skapa en
attraktiv motesplats for alla aktorer i bygden och regionen. En stark lokal utveckling kommer
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ocksa att dra till sig omvarldens intresse och centrat kan initiera studiebesok, konferenser och
andra sammankomster for mer langvéga besokare.

Arbeta for en fortsatt hallbar landsbygdsutveckling

Inom Landsbygdsprogrammet finns mojligheter att soka foretagsstod, projekt- stdd och stéd
for kompetensutveckling. Under 2010 har Jonkdpings 1&n disponerat 47,9 miljoner kronor for
att lanets féretagare och organisationer ska kunna forverkliga sina idéer for att utveckla
landsbygden. Pengarna har anvéants till att stodja enskilda foretag men ocksa till bland annat
en forstudie om forutsattningar for smaskalig vattenkraft i Jonkopings lan samt till en
foretagsanpassad utbildning och formandet av arbetsgrupper/natverk som ska utveckla
hastnaringen i lanet.

Sex Leaderomraden har bildats i lanet; Leader Vastra Smaland, Mitt i Smaland, Leader
Sommenbygd, Leader Linné, Astrid Lindgrens Hembygd och Ostra Skaraborg.

Biosfarcentrats motesplats skall sammanféra bygdens ménniskor till kreativa méten.
Saluhallen skall samverka med alla inom matproduktion fran producent till krogare for att
utveckla maten som affarsidé i Jonkoping. Centrat blir en naturlig samarbetspart till Leader
Sommenbygd.

Fortsatta ett langsiktigt identitets- och varuméarkesarbete

Projektet Vardskap i Jonkopings 1&n ska utveckla regionens varumérke och identitet och dess
Overgripande syfte ar att bidra till att attrahera manniskor, kompetens, verksamheter och
foretag i var region for att klara den framtida kompetens- och arbetskraftsforsorjningen.
Under 2010 har en omfattande attitydundersokning slutférts och arbetet med att
vidareutveckla och lansera varumarket fortsatt, bland annat genom besok hos kommunerna
och ett antal regionala aktdrer samt arrangerandet av ett stérre seminarium.

Biosfaromradet och dess centra kommer att sitta Jonkoping pa varldskartan for alla som ar
engagerade i fragor som ror hallbar utveckling. Men framfor allt kommer biosfaromradet och
dess centra spela en viktig del i Jonkdpings véardskap inom besoksndringen.

TILLGANGLIG KULTUR OCH NATUR FOR KRAFT, INSPIRATION OCH REKREATION
Vidareutveckla befintliga och skapa nya gemensamma arenor och métesplatser dar kultur,
naringsliv, utbildning och forskning deltar aktivt tillsammans.

Biosfarcentrat kan bli en ny arena for hallbar utveckling dér foretagare, forskare naturvérdare,
besokare, boende och brukare méts i en konkret utveckling av landskapet for naturen och
manniskorna. Denna arena kan latt séttas in i ett internationellt perspektiv via biosfaromradet
under Unesco.

Ta tillvara och utveckla allménna samlingslokaler och motesplatser for social samvaro och
idéutbyte.

Regionforbundet har mojligheter att stodja utvecklingsprojekt som pa olika satt kan bidra till
att 6ka social samvaro och idéutbyte. Exempelvis har Nassjo kommun under 2010 beviljats
medel till marknads- féring av kulturhuset Pigalle och Gnosjé kommun har beviljats medel
till projektet Kulturarv Marieholm, som handlar om samspelet mellan méanniska, natur och
kultur.

Biosfarcentrats matesplats har exakt detta mal och syfte.

Vérda och utveckla unika kultur- och naturmiljéer samt starka sambanden mellan
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besoksnaring, miljovard och kulturmiljévard

Biosfarcentrat har exakt detta som mal och syfte

Rusta upp och synliggora lanets vandringsleder samt satsa pa fler och béttre cykelvagar
Landstinget tillsammans med Smalands Turism, Lansstyrelsen och Regionférbundet arbetar
med lanets vandringsleder. Arbetet gar nu vidare med en exempelled i Vetlanda kommun.
Syftet &r bland annat att frdmja folkhélsa genom ett rorligt friluftsliv, en levande landsbygd,
ett valbevarat natur- och kulturarv och en véxande besoks- naring.

Biosfarcentrat kan vara med att utveckla exakt detta bl.a. Cinqueterre i Italien kan studerats
for att utveckla en vandring och cykelturism i Ostra Vatterbranterna.
Samverkan med IKHPxxxxx

Fortsatta den offensiva satsningen pa bescksnaringen

Bescksnaringen fortsatter att utvecklas mycket positivt med bade fler nationella som
internationella gaster. Nationellt tar man fram en ny strategi for svensk bestksnaring, som
pekar pa att naringens potential kan férdubblas till ar 2020. Allt tyder pa att naringen
kommer att fa en allt storre betydelse dven for Jonkopings lan vad géller ekonomi och
sysselsattning. Vi har stora forutsattningar att tillhéra de destinationer som genom att bli
exportmogna har kraften att férdubbla omsattningen och antalet sysselsatta.

Smalands Turism, som &r lanets turism bolag, har bildat och medverkar i flera partnerskap
for att stdrka samverkan mellan regioner och nationer. 2009 bildades partnerskapet
Flygcharter till J6nkdpings [an med syfte att etablera Jonkdpingsregionen som ankomst-
destination for charterturism fran den tyska marknaden. Samarbetet mellan nio regioner i
sodra Sverige och det nationella turistradet Visit Sweden har tillsammans med ett 15-tal
researrangorer i Tyskland mer an femdubblat marknadsférings- insatserna i jamférelse med
tidigare &r. Samtliga lanets kommuner har foretag representerade i de 58 nya produkter som
presenterats pa den viktiga tyska marknaden. Partnerskapet ar finansierat till och med 2011.

Under 2010 har det smalandska samarbetet starkts genom att samtliga tre 1an gemensamt
sokt och beviljats EU-finansiering for projektet Partnerskap Smaland. De tre lanen ska ena
alla berdrda aktdrer genom att utveckla gemensamma stddstrategier och system. Regionalt
ska Smaland marknadsfora sig som ett geografiskt omréde for besékarna och parallellt driva
destinationsutveckling for att n& hg exportmorgnad och kvalitetssdkra utbudet.
Regionforbundet ar projektagare medan Smalands Turism &r verksamhets- ansvarig i
Jonkopings lan for genomfoérandet.

Biosfaromréadet kommer att bidra till att hela regionen blir internationellt intressant och
biosfarcentrat kan bli den naturliga startpunkten for besokare i savél Jonkopings som
Ostergotlands l4n. En viktig uppgift for centrat kommer att vara samordning av olika aktorer
engagerade i besoksnaring.

Stimulera ett 6kat och utvecklat féretagande pa landsbygden

Inom Landsbygdsprogrammet finns mojligheter att séka foretagsstod, projektstdd och stéd for
kompetens- utveckling. Under 2010 har Jonkdpings l1an disponerat 47,9 miljoner kronor for
att lanets foretagare och organisationer ska kunna forverkliga sina idéer att utveckla
landsbygden.
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Saluhallen och motesplatsen kommer att spela en stor roll genom att knyta samman de olika
aktorerna. | olika kreativa motesmodeller kommer foretagsidéer att kunna utvecklas och
gemensamma projekt startas. Centrat kommer aktivt att hjalpa de som vill starta foretag och
de som vill utveckla befintliga foretag

Nya relationer med omvarlden | Internationell samverkan

“Jonkdpings lin ska ha en internationell konkurrenskraft samt vara dppet for och engagerat i
internationella relationer inom saval naringsliv och offentlig sektor som det civila samhallet
och de politiska métena.”

*Antalet utlandska bestkare ska dka.

*Det internationella samarbetet mellan samhélle, hdgskola/forskning och néringsliv liksom
inom kultur- och foreningsliv ska vidareutvecklas och intensifieras.

Biosfaromradet och centrat kommer att spela en viktig roll inom internationella kontakter om
héllbar utveckling. Centrat kommer att samverka med saval forskare som foretag inom och
utanfor Europa.

Bilaga3
Trender Malgrupper Kommentak [cL1: A bt
Utvecklaxx

Lokalt; alla, centrat maste efterstrava regelbundna besok. Vilket innebar att saluhall maste

efterstrava daglighandel, utstalining och métesplats regelbundna besok.

Trafiken pa E4 an, nd turister som ar pa vag, har kan de gora ett kvalitetsstopp med méanga
olika upplevelser. Handla delikatesser, presenten, ”gradde pa moset”, efterstréva aterbesok.

Regionalt; upp till tva timmars resvag bort. Aktiv marknadsféring som utflyktsmal, resmal
med hog kvalitet, mycket Iampligt for skol- och helgutflykter.

Nationellt och internationellt; aktiv marknadsforing som resmal i Sverige och utomlands
gentemot kunskapsturister, aktiva familjer. internationella foretag, DINKs (dubbel inkomst
inga barn) och WHOP:s (vélbargade, friska aldre ménniskor).

Nationer som sokt mest efter flygresor till Sverige

Britter

Italienare

Tyskar

Spanjorer

Polacker

Jakten pa akthet

Vi soker nagot akta, riktigt och langsiktigt. Det skall vara upplevelse-betonat sa néra det
genuina och kvalitativa som majligt. Sma doser av ikthet”. I Osterrike finns personliga
statsguider skapade genom att kunden hittar sin ”stadssjélsfrande”, liknade projekt finns i
Malmo. Akta upplevelser inom mat har exploderat med exempel som Noma i Képenhamn
och The Old Quay House i England.

»Storytelling”

Att arbeta med “storytelling” i marknadsforing ar en framgéngsfaktor idag for att né nya
kunder. Inom turism kan ”storytelling” anvéndas bade for att locka kunder men &ven for att
fylla bestket med upplevelser.



23

Gron turism

Grona och friska hem ar viktigt for manga moderna stadshor. Halsa, motion, tradgardsarbete
star hogt pa onskelistan. Intresset for att ”veta” vad som &r bra mat 6kar, idag har manga en
kansla av att de kan bli lurade av greenwashing. Har kommer genomtankta saluhallar och
gardsbutiker att bli allt mer intressanta.

Vildmarkstrenden

Langtan ut i vildmarken och naturen &r en stark trend som kommer att forstarkas i framtiden
Svenska vilda djur ses som en tillgang och blir en attraktion. Maétet skall helst ske i sin
naturliga omgivning.

Den infodda, lokala guiden blir efterfragad da han/non &r nyckeln till naturen.

Ensamresan

Att fa resa sjalv ar en stark dnskan for manga méanniskor nu. Det ses som en lyx att fa lamna
alla masten bakom sig om s bara for ett dygn. Ensamresenaren soker egna ostorda och unika
upplevelser.

Aktiva upplevelser

Semestern blir for manga ett tillfalle att vara aktiv och uppleva det som inte hinns med i
vardagen. Utomlands t.ex. i Thailand, tigerlandricefarm utvecklas idag eko-semester dér
deltagarna far delta i risplantering, skord, naturvandringar och bambumiddagar. Har har
Sverige en mycket stor utvecklingspotential pa olika gardar. Paketerade resor inom vandring,
cykling, ridning mm efterfragas allt mer. Intressant exempel &r chinque terre i Italien.

Mina rétter/hemvandare

Att atervanda, uppleva och soka sitt ursprung kanns tryggt och sjélsligt starkande for
framtidens turist.

Se-Sverigetrenden

Den svenska turisten vill utforska Sverige mer och pa ett annorlunda satt. De vill uppleva
ordrda och oupptickta delar av landet, utforska den svenska faunan. ”Varfor inte grava dér
man star”

La Dolce Vita

Resandet kraver komfort i form av bra boende, service, fréscha interiérer. Bekvdmt och
avkopplande &r ledord, ibland lyxigt. Spa och kurort.

Smorgasbordet pa internet

Allt skall finnas latt till hands. Paketerat och klart innan avfard bara ett knapptryck bort.
Transparens

Vi bor skapa interaktiva sociala forum for anvéndare och leverantorer. Dessa &r Hemsidor,
chattar och bloggar.

Gourmettrenden

God véllagad mat star hogt pa kravlistan for framtidens njutningslystna resendr. Utvalda
rdvaror av premium kvalitet &r onskvart. Matresor dar traktens specialiteter utforskas ar en typ
av nischat resande. Maten ar resmalet. Turisten ar inte bara intresserad av att 4ta maten. De
vill lara sig tillaga den ocksa.

Miljon

Boendet ska vara miljoanpassat och hallbart bade i byggnadshanseenden sasom ravaror till
mat som serveras. Atervinning, uppvarmning och annan energiférsorjning.

Resande som tar hansyn till hallbarhet och miljo blir allt viktigare. Det ar viktigt att underlatta
for konsumenten att hitta sanna miljéalternativ.

Kultur och festivaltrenden

Det 6kade kulturintresset medfor att manniskor reser mer for att ta del av olika
kulturevenemang runt om i Sverige. Shakespeare pa Gotland och Dalhalla for att namna ett
par.

Historiska trender
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Bygdens och industrins historia skall tas tillvara pa och utvecklas i ett turistsammanhang.
Traditioner, byggnader och hantverk levandegors och bevaras. Nagot som blir allt viktigare i
var digitala tidsalder.

Kallor;

Framtidens koncept STF 2018.
http://www.svenskaturistforeningen.se/.../Framtidens_trender_STF.pdf

Ldépande omvérldsanalys, samarbete mellan Visit Sweden: http://www.visitsweden.com och
Kairos Future: http:// www.kairosfuture.com
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